Total Branding der besonderen Art

Das Hamburger Kaufhaus STILBRUCH nutzt das Maximum an Moglichkeiten

in der Verkehrsmittelwerbung und -wirbt dabei auch fiir den OPNV.

Entspannt Bus fahren und lesen: Das
ist die Botschaft, die bei der aktuellen
Kooperationskampagne der Hambur-
ger Verkehrsbetriebe VHH PVG mit
STILBRUCH - dem ,,Kaufhaus fiir Mo-
dernes von gestern” — kommuniziert
wird. Geworben wird dabei zum Ei-
nen fiir die Nutzung des OPNV, die
die Fahrgaste ganz entspannt ans Ziel
fihrt, zum Anderen fiir das Ge-
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brauchtwarenkaufhaus der Stadtreini-
gung Hamburg. Das AulRenwer-
bungsunternehmen Verkehrswer-
bung Lloyd Schiffmann hat diese be-
sondere Kampagne fir ihre Partner
realisiert, wobei sie umfassend auf die
grolRe Bandbreite an Formaten der
Verkehrsmittelwerbung zurtickgreifen
konnte und ein Total Branding der be-
sonderen Art realisieren durfte.

Entspannungsfaktor bei der
Nutzung des OPNV

Neben einer auffalligen AuRlengestal-
tung wurde den Bussen im Innenbe-
reich ein Ambiente verliehen, das an
ein gemiutliches Wohnzimmer erin-
nert. Hierfir wurden unter anderem
Sitze im Polsterdesign verwendet (Se-
at Ads), die Dachschragen mit Folie
im Tapetenlook mit Bilderrahmen be-

klebt (Deckenflachenplakate) sowie
Teppich und -FuRabtreter auf dem
Boden verklebt (Floor Grafics). Ein
Highlight mit echtem Mehrwert fir
die Fahrgaste sind die insgesamt 100
Biicherregale, die in den Bussen in-
stalliert wurden. In den nédchsten drei
Jahren werden diese regelmalig mit
Blichern aufgefiillt. Die Fahrgaste
konnen die kostenlosen Leih-Blicher



—
—

im Bus lesen, sie bei Gefallen mit nach
Hause nehmen oder den Bus als
Tauschbdrse fiir das eigene ausgelese-
ne Buch nutzen.

Zum Kampagnenstart am 13. April
2010 wurden zudem Swing Cards
platziert, auf denen in Kooperation
mit Le Crobag Gutscheine fiir Kaffee
verteilt wurden. In den Bussen sorg-
ten an diesem Tag eigens dafiir enga-
gierte Schauspieler fiir das personli-
che Wohl der Fahrgaste und verteilten
Zeitschriften und Give Aways. Der
Entspannungsfaktor bei der Nutzung
des offentlichen Personennahver-
kehrs konnte hierdurch aufmerksam-
keitsstark unterstrichen werden.

Am 20. Juni 2010 wurde ein Bus ein
weiteres Mal — anldsslich des autofrei-
en Sonntags in Hamburg — in Szene
gesetzt. Geparkt mitten auf dem
Jungfernstieg und umgeben von Pols-
tersitzmobeln von STILBRUCH, bot er
Fahrgasten und Passanten Gelegen-
heit zum gemditlichen Pausieren.

Die Resonanz auf die Kampagne ist
entsprechend grol}, das Angebot, Bu-
cher zu leihen wird rege von den Fahr-
gasten angenommen, die Nachbe-

stiickung lauft auf Hochtouren. Die
Medienresonanz war enorm. ,,Bislang
haben nur sehr wenige Werbetreiben-
de auf die umfassenden Maoglichkei-
ten des Total Branding zurlickgegrif-
fen”, so Vivian Schiffmann, Geschafts-
fuhrerin der Verkehrswerbung Lloyd
Schiffmann. ,Mdglicherweise scheu-
en viele Agenturen den Aufwand. Wie
diese gelungene, aufmerksamkeits-
starke Umsetzung zeigt, lohnt sich
dieser aber! Der Kreativitat sind kaum
Grenzen gesetzt — kommen die richti-
gen Partner zusammen, konnen tolle
Ergebnisse realisiert werden.”

Der Kreativitat sind kaum
Grenzen gesetzt

Der Kreativpart stammt aus dem Hau-
se Madaus, Licht + Vernier Werbe-
agentur GmbH Hamburg, mit denen
Verkehrswerbung Lloyd Schiffmann
und VHH PVG bereits Ende letzten
Jahres die Sonderumsetzung ,visit
norway” realisiert hat. Dabei wurden
Skitrager mit echten Skiern auf den
Heckflichen von OPNV-Bussen mon-
tiert um so fir Norwegen als nahege-
legenes Reiseziel zu werben.

Die Verkehrswerbung Lloyd Schiff-
mann GmbH & Co. KG gehort zu den
fihrenden Vermarktern fiir Verkehrs-
mittelwerbung in Deutschland. Als in-

habergefiihrtes Unternehmen ver-
marktet sie rund 3.500 Busse und
Bahnen im OPNV fiir Werbung im &f-
fentlichen Raum. Zusammen mit ih-
ren Partnern macht sie sich fir die
Realisierung von individuellen, kun-
den- und serviceorientierten Leistun-
gen stark. Pla.

Fahrende Biicherstube: 100 Regale voller
Biicher in den Bussen des OPNV bieten
echten Mehrwert fiir die Fahrgdste (links):
Sie konnen wdahrend der Fahrt lesen, die
Biicher aber auch mit nach Hause neh-
men oder den Bus als Tauschborse fiir das
eigene ausgelesene Buch nutzen.

Der Name ist Programm: Das Hamburger
Kaufhaus STILBRUCH machte aus einem
normalen Omnibus ein mobiles Wohnzim-
mer (rechts).




