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Preisliste
AUSSENWERBUNG
GROSSFLACHEN
GROSSFLACHE
Ortsgrosse Preisgruppe 1 Preisgruppe 2 Preisgruppe 3 Preisgruppe 4
< B0TEW  unbeleuchtet € 9,00 10,20 13,10 14,50
beleuchtet € 11,80 13,50 17,60 19,00
Special
Leistungswert * <30 31-45  46-60 61-80  81-100 101-125 126-150  >150 Interest
50-<100 TEW  unbeleuchtet € 5,80 6,80 920 12,50 15550 20,00 23,50 28,20 9,10
beleuchtet € 8,60 960 12,00 1530 1830 22,80 26,30 31,00 11,90
100 -<500 TEW  unbeleuchtet € 5,80 6,80 9,30 12,60 1590 20,80 25,00 29,70 9,50
beleuchtet € 8,60 9,60 12,10 1540 18,70 23,60 27,80 32,50 12,30
>500 TEW  unbeleuchtet € 6,80 7,80 10,20 1360 17,50 21,50 27,00 33,00 10,00

inkl. Augsburg
beleuchtet € 9,60 10,60 13,00 16,40 20,30 24,30 29,80 35,80 12,80

CITY STAR GROSSFLACHE VERBRAUCHERMARKT
Ortsgrosse Verbrauchermarkt unbeleuchtet  beleuchtet
< 50 TEW € 27,00 Typ 1 Discounter, Supermérkte € 10,00 13,00
50 - < 100 TEW € 32,50 Typ 2 ll;aufhéyset, GetrénkefAbholmérlite, Bau- und Heimwerkermérkte, € 10,70 13,70
rogeriemarkte und restl. Geschafte
100 - <500 TEW € 33,50 Typ 3 Verbrauchermarkte Klein, Verbrauchermérkte groR € 11,50 14,50
500> 1000 TEW € 36,00 Typ 4  Cash & Carry-Markte, SB-Warenhauser € 13,50 16,50
inkl. Augsburg
www.schiffmann-aussenwerbung.de
Schiffmann Auenwerbung GmbH Fon 0761 /8 96 79-0 Alle Preise pro Tag in Euro, zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
79110 Freiburg i. Br. Fax 0761 /8 96 79-99 * Leistungswert = im Jahr 2009 von der GfK ermittelter G-Wert. (,GfK* und ,G-Wert"

Linnéstrale 6 info@schiffmann-aussenwerbung.de sind von der GfK, Nirnberg, geschiitzte Markenzeichen.)



Schiffmann
AufSenwerbung
Preisliste
AUSSENWERBUNG
GANZ- UND ALLGEMEINSTELLEN
GANZSTELLE
Ortsgrosse
< 100 TEW unbeleuchtet € 15,00
beleuchtet € 21,00
100 - <500 TEW unbeleuchtet € 17,00
beleuchtet € 24,00
ALLGEMEINSTELLE
< 200 TEW
€ 0,70
200 - <500 TEW sowie Orte im Wirtschaftsraum Freiburg und Augsburg
€ 0,76
Glaskultursaulen Augsburg
€ 1,95
www.schiffmann-aussenwerbung.de
Schiffmann Auenwerbung GmbH Fon 0761 /8 96 79-0 Alle Preise pro Tag in Euro, zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
79110 Freiburg i. Br. Fax 0761 /8 96 79-99 * Leistungswert = im Jahr 2009 von der GfK ermittelter G-Wert. (,GfK* und ,G-Wert"

Linnéstrale 6 info@schiffmann-aussenwerbung.de sind von der GfK, Nirnberg, geschiitzte Markenzeichen.)



Schiffmann
AuSenwerbung

BELEGUNGSDAUER
Die Belegungs- und Aushangdauer betrégt durchschnittlich
10,5 Tage (siehe Dekadenterminplan).

BELEGUNG
18/1-Plakate und Ganzséulen: einzeln selektierbar.

Allgemeinstelle: im vordefinierten Netz buchbar.

18/1 PLAKAT - GROSSFLACHE UND CITY-STAR-BOARD

18/1-Format
356x252cm (BxH)

GANZSAULE
6/1-Format
119 x 252 cm (BxH)

8/1-Format
119 x 336 cm (BxH)

ALLGEMEINSTELLE / KLEINPLAKATIERUNG

1/1-Format (DIN A 1)

59 x 84 cm / Hochformat
84 x 59 cm / Querformat

2/1-Format (DIN A 0)
84 x 119 cm / Hochformat

4/1-Format
119 x 168 cm / Hochformat

www.schiffmann-aussenwerbung.de

Material
Farbe
Lieferung

Druck

Material
Farbe
Lieferung

Druck

Material
Farbe
Lieferung

Druck

Formate und
Druckvorgaben

AUSSENWERBUNG
GROSSFLACHEN
GANZ- UND ALLGEMEINSTELLEN

PLAKATLIEFERUNG

frei Haus - ggf. an verschiedene Lageradressen,
mindestens 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn.

10 9% Ersatzplakate pro Motiv und Lager (gilt fir alle Formate).

notwendige Angaben bei Anlieferung:

« Anschrift, Telefon- und Faxnummer der Druckerei

» Werbungtreibender und Agentur

« Plakatmotiv(e) (Marke, Produkt, Thema)

* Plakatierungstermin (bzw. Dekade und Klebeblock)
 Format und Stiickzahl

» Motiv-Kleinandruck

115 g/m2 nassfestes Affichenpapier mit blauer Riickseite
wasserfeste, elastische Druckfarben
4- oder 6-teilig

horizontale Papierlaufrichtung
Offsetdruck, Digitaldruck je nach Auflagenmenge.

115 g/m2 nassfestes Affichenpapier mit blauer Rickseite
wasserfeste, elastische Druckfarben
3-teilig oder 4-teilig

horizontale Papierlaufrichtung
Offsetdruck, Digitaldruck je nach Auflagenmenge.

115 g/m2 nassfestes Affichenpapier mit blauer Riickseite
wasserfeste, elastische Druckfarben
1-teilig

horizontale Papierlaufrichtung
Offsetdruck, Digitaldruck je nach Auflagenmenge.

2012
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Schiffmann
AuSenwerbung

n 5 G haftchedi

Gegenstand der gung

Gegenstand der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die
Durchfiihrung von Plakatwerbung an Plakatwerbetréagern.

Art der Plakatwerbetrager

(1) Aligemeinstellen sind Séulen oder Tafeln, die der Plakatwerbung jeweils mehrerer Wer-
bungtreibender dienen.

(2) Ganzstellen sind Saulen, die der Plakatwerbung jeweils nur eines Werbungtreibenden
dienen.

(3) GroRflachen sind Tafeln, die der Plakatwerbung jeweils nur eines Werbungtreibenden
dienen und flir Plakate von 18/1-Bogen (356 cm breit und 252 cm hoch) vorgesehen sind.
(4) Spezialstellen sind Saulen, Tafeln oder Flachen, die weder Allgemeinstellen, noch Ganz-
stellen, noch GroRflachen sind und im Hinblick auf Format, Errichtungs- oder Anbringungs-
dauer, Verwendungsmadglichkeit, Standort oder sonstige Besonderheiten Abweichungen
aufweisen.

GroBflachenstandorte

Grolflachen, die gleichzeitig sichtbar sind und voneinander einen geringeren Abstand haben
als 720 m in einer Geraden oder 3,60 m bei anderer Anordnung oder nattrlicher baulicher
Unterbrechung, gelten als ein Standort.

Plakatformate

(1) Die Plakatformate entsprechen den vom Deutschen Normenausschuss flr Papierformate
festgelegten Normen (DIN 683). Die MalRe werden in der Reihenfolge Breite x Hohe (B x
H) angegeben.

(2) Das Plakatgrundmaf ist DIN A 1 (59 x 84 cm). Alle groReren Plakatformate ergeben sich
aus dem Mehrfachen des Grundmafes. Werden kleinere DIN-Formate angenommen, ist dies
in der Preisliste ausgewiesen.

Auftragsannahme

(1) Die Auftrage werden grundsatzlich bei den AuBenwerbungsunternehmen im Namen und
im Auftrag des Auftraggebers erteilt.

(2) Ist kein Festauftrag erteilt, gilt ein Ricktrittsrecht bis 65 Tage vor Dekadenbeginn.

(3) Ein Kontrahierungszwang besteht nicht. Die Verantwortung fir Form und Inhalt der Pla-
katwerbung und fiir die Beachtung aller einschlagigen Vorschriften tragt allein der Auftrag-
geber. Der Auftragnehmer ist berechtigt, Auftrage zuriickzuweisen, deren Inhalt nach seinem
pflichtgeméen Ermessen gegen irgendeine behordliche Bestimmung, gegen allgemeine Ge-
setze oder die guten Sitten verstdRt, wenn es sich um einen politischen Inhalt handelt oder
die Anbringung aus technischen Griinden unzumutbar ist. Der Auftragnehmer hat das Recht
zur fristlosen Stornierung des Auftrages bzw. das Recht zur sofortigen Unterbrechung bzw.
Entfernung der Werbung zu Lasten des Auftraggebers, falls die Werbung unstreitig gegen
geltendes deutsches Wettbewerbsrecht (UWG) verstéRt. Fiir diesen Fall stellt der Auftragge-
ber den Auftragsnehmer von allen Anspriichen und Forderungen frei, die aus der Rechtsver-
letzung direkt oder in der Folge aus dieser durch Dritte geltend gemacht werden.

(4) Der Auftragnehmer erklart sich unverzuglich tiber Annahme oder Ablehnung von Auf-
tragen.

Konkurrenzausschluss

(1) Auftrage von Werbeagenturen und Werbungsmittlern werden nur fir namentlich be-
zeichnete Werbungtreibende unter Angabe der Produktgruppe angenommen, wenn ihnen
nachweislich ein entsprechender Auftrag erteilt ist; dies gilt hinsichtlich der Produktgruppe
auch fiir Werbungtreibende, die Auftrdge fur ihre Plakatwerbung ohne Einschaltung einer
Werbeagentur oder eines Werbungsmittlers erteilen.

(2) Der Ausschluss von Wettbewerbern wird nicht zugesichert. Der Auftragnehmer verpflich-
tet sich, Plakate konkurrierender Produkte nach Malgabe des verfligbaren Raumes nicht
unmittelbar nebeneinander anzubringen.

Platzvorschriften

Platzvorschriften werden fiir Allgemeinstellen nicht angenommen. Nach Mdglichkeit werden
die Plakate wechselweise gleich glnstig angeschlagen.

Sonderleistungen

Sonderleistungen sind individuell zu vereinbaren; sie werden dem Auftraggeber gesondert
berechnet. Hierzu gehéren z. B. das Anbringen von Aufklebern, auch bereits im ersten Kle-
begang, das Kleben auRerhalb der regelméaRigen Dekadentermine sowie das Abdecken bzw.
das Teilabdecken wahrend und nach der vereinbarten Laufzeit. Weiterhin werden Aufwen-
dungen bei Anlieferung oder Weitersendung (z. B. bei Fehlversand) der Plakate oder das
Stellen von Auskleidepapier dem Auftraggeber gesondert in Rechnung gestellt. Plakate, die
Sammelwerbung enthalten, kénnen mit 200 % Aufschlag berechnet werden.

Laufzeit
Die Plakatwerbung erfolgt laut Dekadenterminplan bzw. gemaR Auftragsbestéatigung. Aus

www.schiffmann-aussenwerbung.de

10.

11.

12.

13.

14.

Allgemeine
Geschiftsbedingungen

AUSSENWERBUNG
GROSSFLACHEN
GANZ- UND ALLGEMEINSTELLEN

klebetechnischen Griinden kann die Plakatwerbung jeweils einen Tag friher oder spéter
beginnen oder enden. Wenn der Auftraggeber die Veranderung oder Unterbrechung eines
Aushangs wiinscht, wird die Fortsetzung des Aushangs als neuer Auftrag behandelt; eine
Verlangerung gilt nicht als Veranderung.

Zahlung

(1) Der Auftraggeber hat grundsatzlich, soweit nicht ausdrticklich und schriftlich anders
vereinbart, Vorauszahlung ohne irgendwelchen Abzug zu leisten. Ohne ausdriickliche Ab-
sprache gilt ein Zahlungsziel von 14 Tagen vor Aushangbeginn als vereinbart. Skontierungen
werden grundsitzlich nicht gewahrt.

(2) Bei Zahlungsverzug ist der Auftragnehmer berechtigt, die Durchfiihrung zu unterlassen
oder die laufende Vorflihrung zu unterbrechen. Den Auftraggeber entbindet dies nicht von
seiner Zahlungsverpflichtung. Es werden bankibliche Zinsen zuziiglich Mahn- und Bearbei-
tungs-, sowie Einziehungskosten in Rechnung gestellt. Die Geltendmachung eines héheren
Verzugsschadens bleibt unberthrt.

(3) Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Auftragnehmer berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Auftrages die Durchfiihrung
weiterer Aushdange ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage ab-
héngig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen
den Auftragnehmer erwachsen.

(4) Kann der Auftragnehmer den Auftrag nicht oder nicht fristgema durchflihren, weil die
Plakate nicht oder verspétet geliefert worden sind oder unterlasst er die Durchfiihrung, weil
der Auftraggeber die vereinbarten Zahlungsbedingungen nicht eingehalten hat bzw. die Bo-
nitat des Auftraggebers begriindet angezweifelt wird, so entbindet das den Auftraggeber
nicht von seiner Zahlungsverpflichtung. Ersparte Aufwendungen hat sich der Auftragnehmer
anrechnen zu lassen.

Materialanlieferung und -beschaffenheit

(1) Der Auftraggeber hat die zur ordnungsgemaRen Plakatierung der im Auftrag genannten
Werbetrdger notwendige Anzahl von Plakaten einschlielich Ersatzmenge und sonstigem an-
zubringendem Material kostenfrei und rechtzeitig, d. h. 14 Tage vor Aushangbeginn, an die
ihm genannten Versandanschriften zu liefern. Der Auftragnehmer verpflichtet sich, Verspéa-
tungen der Plakatlieferung unverziglich dem Auftraggeber anzuzeigen.

(2) Kann das Plakat- und Papiermaterial im Nassklebeverfahren nicht verarbeitet werden
(z. B. wegen Leuchtfarbenzusétzen, papierfremder Werkstoffkleber oder Kunststoffiiberzi-
gen), muss Uber eine solche Abweichung von der allgemeinen Leistungsnorm des Auftrag-
nehmers bei Auftragserteilung eine Vereinbarung getroffen werden.

(3) Die Ricksendung nicht verbrauchter Plakate erfolgt nur, wenn der Auftraggeber dies
innerhalb von zwei Wochen nach Aushangende ausdriicklich verlangt. Wahrend dieser Frist
nicht zurtickgeforderte Plakate gehen entschadigungslos in das Eigentum des Auftragneh-
mers (iber.

Gewabhrleistung

(1) Der Auftragnehmer gewahrleistet die vertragsgemae Durchfiihrung der Plakatierung,
insbesondere ordnungsgemafRes Anbringen, Beaufsichtigen, Pflegen, Ausbessern, Erneuern
beschadigter Aushange wahrend der vereinbarten Aushangzeit und das Instandhalten der
Werbetrager im Rahmen eines ordnungsgemafen Geschaftsbetriebes. Er haftet jedoch nicht
fir Mangel, die sich aus der Papier- oder Druckqualitdt ergeben.

(2) Der Auftragnehmer bestatigt auf Wunsch die ordnungsgemafe Durchflihrung eines Aus-
hangs jeweils sofort nach dessen Ablauf. Die Bestétigung enthélt Ort, Bezeichnung, Plakat-
grole, Aushangzeit und Anzahl der plakatierten Werbetrager.

(3) Belegfotos werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gegen Kostenberechnung angefertigt.

Ersatzanspriiche

(1) Ersatzanspriiche wegen nicht ordnungsgemaRer Durchflihrung eines Aushangs missen
wahrend der vereinbarten Laufzeit geltend gemacht werden. Spéter ist ein Nachweis durch
geeignete Beweismittel erforderlich.

(2) Die Nichtausfiihrung, Unterbrechung oder vorzeitige Beendigung sowie eine Format-
oder Stellenreduzierung von Aushangen infolge behérdlicher Auflage, unaufschiebbarer
Terminaushange oder aus anderen Griinden, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat,
bleiben vorbehalten. In diesen Fallen ist der Auftraggeber unverzuglich zu informieren.

(3) Eine Haftung flr leichte Fahrldssigkeit des Auftragnehmers, seines gesetzlichen Ver-
treters und seines Erflillungsgehilfen ist - auBer bei Fehlen zugesicherter Eigenschaften -
ausgeschlossen. Bei Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit wird im Rahmen der gesetzlichen
Bestimmungen gehaftet.

(4) Bei grober Fahrlassigkeit ist die Haftung gegentber Kaufleuten dem Umfang nach auf
den vorhersehbaren Schaden bis zur Héhe des fiir die Erflllung des Auftrages zu zahlenden
Entgelts beschrénkt.

Gerichtsstand
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten ist der Gerichtsstand in Freiburg.
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